CESAR HIDALGO CALVYO
PUBLICISTA

SANTIAGO, 11 de Febrero 1987

Sefior

RICARDO RIVADENEIRA MDNREAL
Presidente Renovacifin Nacional
Presente /

De mi cansideracifin:

Adhiriendo & los principios fundacionales de la colectividad
de la cual ud. fué designado presidente v felicitfndole por dicha nominacién, me
dirijo para sugerir la creacifn de una Direccién Nacional de Propaganda y Comu
nicaciones. Organismo asesor vy ejecutivo, gue deberf{a depender, directamente, de
sus mlximas jerargufas vy gue es consubstancial a todo partido polftico moderno,
gue aspire a ser mayorfa, en una sociedad libertaria de masas.

Dicha Direccifn Nacional de Propaganda y Cnmunicaniunes, la
visualizo con cuatro jefaturas: comunicaciones intrapartidarias, infraestructura,
comunicacifn social y capacitacifn.

Comunicaciones intrapartidarias, velarfa por la flufda y efi
ciente informacifn del mando hacia las bases y cuerpos orgénicos, controlando un
sistema de correoc directo, postas teleffinicas, revista noticiosa v doctrinaria
interna v lo gue es muy importante -inicialmente- las campafias de reclutamiento
de nueva militancia.

Infraestructura, se preocupari de desarrollar vy administrar
un conjunto de bienes productivos, gue sirvan de apoyo a las labores permanentes
de propaganda y difusifn y muy particularmente, gque constituyan la logi{stica pro
pia, en todos los comicios gue deban enfrentarse. Serin en consecuencia, &mbito
de su accifn, las imprentas, fébricas de pintura, talleres serigréificos, produc-
toras de articulos promocionales y de apoyo financiero (insignias, banderines,
poleras, autoahesivos, estampillas, etc.), la organizacifn de eventos especiales
como convenciones, concentraciones, encuentros diversos y en general itodos ague-
llos elementos propagandfsticos que resulten mis rentable de controlar directa-
mente.

Camunicacifn Social, tendrfa la direccifn general de los MCS
propios, as{ como tamhién, la biilsqueda del acceso al amplio universo de todos
los MCS del pafs, utilizando diferentes recursos, entre los gue consigno ur®Club
de Prensa". Para cubrir las necesidades de cobertura internacional, habrfia gue
formar a su vez, un "Club de Corresponsales" y editar, entre otras cosas, un Bo-
let{n Internacional (inglés-espafiol). Anexo a Comunicacién Social, deberfa fun-
cionar una unidad de anflisis v sondeos de opinién pfiblica, para aplicacifn de
marketing polftico.
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Capacitacifn, serf{a la escuela farmadora de los dirigentes
especializados en propananda vy agitacifn v en espec{ficos medios, coma afiches,
concentraciones vy marchas, produccién de lienzos, folleterfa, ete. Debiendo apor
tar los militantes idfneos para apoyar los renuerimientos técticos electorales
de Renovacifn Nacional, (federaciones estudiantiles, colegios profesionales, gre

mios v sindicatos), etc.

Los procesos de formacifin de la opinifn plblica v de estruc-
turacifin de imfnenes, son hoy por hoy dinfmicos v compleijos. E1 éxito es fruto
de una planificacifin creativa y minuciosa. En la propananda polftica contemporé-
nea, no triunfan los "genios iluminados", sino gue muy por el contrario, el tra-
bajo de equipo, arduo e imaginativo. Por ende, lo expuesto lo incluvo dentro de
un minucioso Plan de Comunicaciones, Propaganda, Adoctrinamiento vy Cultura.

A grandes trazos, lo indicado es como el suscrito percepcio-
na una Direccifn Nacional de Propaganda v Comunicaciones, de un partido, gue se
ha autoimpuesto las grandes vy serias responsabilidades c{vicas de la colectivi-
dad gque usted preside. Por ahora, sflo guedo a la espera de vuestra atenta eva=-
luacifn técnica v de 1o gue resuelva al respecto la mesa directiva de Renovacifn

Nacionale.

Saludindoles muy cordialmente,
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